Sistema
Fecomercio
no Para

Em defesa do desenvolvimento paraense

O Sistema Fecomércio no Para representa um
setor fundamental da economia paraense, com
atuacdo na defesa dos interesses de centenas
de empresas que respondem por 62% do PIB
do estado do Para (incluindo a administracao
publica) e foram responsaveis em 2018 pela
geracao de 60% dos empregos formais. Cabe
também a Fecomeércio-PA administrar um dos
maiores sistemas de desenvolvimento social
do mundo, formado pelo Sesc e pelo Senac.

As trés entidades trabalham em todo o Par3,
levando conhecimento, educacdo, cultura,

lazer, sauge, qualiolade de vid% e bem estar
para as diversas regloes do estado.

El &

Saiba mais

Fecomércio
www.cnc.org.br
www.fecomercio-pa.com.br
facebook.com/fecomercio.para

Sesc Para
www.sesc.com.br
WWW.sesc-pa.com.br
facebook.com/sescpara

Senac Para
www.senac.com.br
WWww.pa.senac.br
facebook.com/senacpara

-

’ Y 4 ]
Fecomercio PA
Sesc | Senac

Desde 2009 | 182 Edi¢do | Junho/Julho 2020

REVISTA DO

<+
SINFAC\ PA

SINDICATO DE FACTORINGS DO PARA

OMENTANDO

ECONOMIA

A importancia das

Empresas de Fomento
nesse momento

NESTA 0S5 DESAFIOS DAS ESCCOMO ALTERNATIVA PARA | FINANCAS DURANTE CRISE.
EMPRESAS NA PANDEMIA REFORCAR O CAIXA COMO GERIR?

EDICAO




TELEMETRIA:

MAIS SEGURANCA

E QUALIDADE NA
FORMAGAO DE
CONDUTORES PARA
UM TRANSITO

MAIS SEGURO.

A Telemetria possibilita monitorar de
forma remota um veiculo, observando e
registrando em tempo real cada
comando realizado pelo motorista:
frenagem, aceleracgao, uso dos sinais

luminosos, percurso, velocidade, etc.

Além de étimo recurso pedagégico
para as aulas praticas, a telemetria -
juntamente com o monitoramento por
video e por sensores - passou a ser item
tecnolégico fundamental a realizagao
de exames praticos mais precisos,
confiaveis e transparentes que efetivem
a formacao de bons condutores e um

transito mais seguro.

ACESSE WWW.ITRANSITO.COM.BR
OU ENTRE EM CONTATO E CONHECA
AS NOSSAS SOLUGOES.

91)3323 5600
n iTransitoOficial iTransito

OTransito

Tecnologia para um Transito melhor
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Carta do Vice
YRESIDENTE

Prezados Associados.

Passamos um momento unico
no cenario mundial, nunca antes vivido
por nossas geracdes. Em crises anterio-
res tinhamos uma queda da situacao
econdmico financeira, masnaoodere-
ducao de receita quase que total de al-
gunssegmentos.

Diante deste quadro nossa ope-
racao foi diretamente afetada. Foram
momentos de repensarmos NOssas Vi-
das e nossas empresas. A valorizacao
do nucleo familiar foi uma ténica deste
periodo. Também serviu pra que re-
pensassemos nossa atividade.

Passamos também a reforcar
procedimentos de verificacdao cadas-
tral e a aprimorar processos adminis-
trativos, antes negligenciados, assim
como a observar com mais aten¢ao a
estrutura de despesa operacional de
Nnossas empresas.

O Governo Federal foi célere nas
medidas de auxilio aos informais, parte
representativa do PIB, e também no
auxilio as empresas que utilizaram os

mecanismos de reducao de carga ho-
raria.

Fatores estes, que, associados a
uma Matriz econdmica calcada no a-
gronegocio serao fundamentais para a
retomadaaindanoanode 2020.

Citando Churchill: “O pessimista
vé dificuldade em cada oportunidade;
o otimista vé oportunidade em cada
dificuldade”. Dias melhores ja estamos
vivendo e mais promissores serao os
proximos, em decorréncia deste gran-
de aprendizado.

Abracos,

MARIO MELLO
Vice-Presidente do Sinfac/PA

O LUGAR IDEAL
PARA SEU EVENTO.

O Grand Mercure Belém do Para possui um dos
mais versateis Centros de Conven¢des da cidade.
Seu pavimento exclusivo para eventos conta
com quatro salas modulares com capacidade
para até 600 pessoas. Um espaco adaptavel

as suas necessidades que oferece uma infraestrutl
completa para que seu evento seja um sucesso.
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GRAND MERCURE

HOTEL
BELEM DO PARA

Av. Nazaré, 375 - Nazaré, Belém - PA / Para mais informacgdes, acesse: www.grandmercure.com.br
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A COVID-1

criara novas oportunidades
para as Fintechs?

Fonte: fintechmagazine.com

Segundo a Deloitte, as fintechs
tém varias vantagens unicas que per-
mitem a melhor posicao da proposta
Nno ambiente atual e estao preparadas
para explorar oportunidades futuras.
Eles sao, por exemplo, adeptos e apro-
veitam e usam dados, e focam-se no
fornecimento de uma experiéncia digi-
talintegrada e centrada nocliente.

Além disso, diz Deloitte, a nature-
za inicial de muitas empresas de finte-
ch significa que elas nao sao sobrecar-
regadas por tecnologias ou estratégias
herdadas. Isso permite a construcao de
plataformas usando uma abordagem
nativa da nuvem que pode tirar provei-
to dos ecossistemas de API. As Fintechs
também estdao mais voltadas para a
colaboracao - usando ferramentas e
tecnologias inovadoras - e mais confor-
taveis em criar parcerias duradouras
com outras pessoas do setor.

OPORTUNIDADES
FUTURAS

Essas vantagens exclusivas po-
dem permitir que as fintechs encon-

trem novas oportunidades alongo pra-
zo. O relatorio afirma que as empresas
de fintech "podem ser forcadas a re-
examinar sua missao e modelos de ne-
gocios apds o COVID-19", acrescentan-
do que uma questao-chave pode girar
em torno de como alavancar ativos
existentes e recém-desenvolvidos. O
distanciamento social, por exemplo, se
presta a estratégia mobile-first dos
muitos desafiantes e neobancos que
entram no mercado.

Da mesma forma, diz Deloitte,
outro resultado do COVID-19 pode ser a
aceleracao de parcerias com institui-
¢coOes financeiras que oferecem be-
neficios como capital e infraestrutura,
mas buscam cada vez mais solucdes
digitais inovadoras. O relatério tam-
bém observa "um enorme potencial
em servicos financeiros holisticos que
integram as necessidades e comporta-
mentos financeiros dos consumidores,
como a assisténcia medica". Também
podem surgir oportunidades de parce-
ria com grandes empresas de tecnolo-

giaem escalaglobal.
(|

{

O conjuntode medidasadotadas
pelo Banco Central (BC) para conter o
impacto econémico da pandemia de
coronavirus comeca a surtir efeito e de-
vera injetar dezenas de bilhdes de reais
no mercado de crédito.

De acordo com Gelbaum, a
ABBC - que representa bancos peque-
nos e médios e fintechs - inicialmente
Nao se animou muito com os emprés-
timos lastreados por debéntures por-
que o0s precos desses titulos estavam
muito volateis. No entanto, agora, o
mercado tem mostrado mais fluidez, e
esse caminho passou a fazer sentido
para essas institui¢cdes financeiras. Fe-
braban e ABBC, que javinham atuando
em parceria em diversos assuntos
mesmo antes da crise, estreitaram o
didlogoapds o coronavirus.

Na semana passada, apresen-
taram em conjunto ao BC um pedido
ao regulador para que bancos pe-
guenos e médios também possam re-

SOLUGCOES
FINANCEIRAS
PARA VOCE

E SEUS NEGOCIOS
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Medidas para

REDITO

surtem efeitos

Fonte: valor.globo.com

comprar até 20% do volume de letras
financeiras de sua emissao, ante o li-
mite atual de 5%. Esse aumento ja foi
autorizado pelo regulador para os
grandes bancos. "Foi [uma medida]
plenamente utilizada e muito impor-
tante para dar saida aos agentes de
mercado", disse Ferreira. De acordo
com Ferreira, o setor financeiro esta
"vivenciando os efeitos econdmicos de
uma crise que nao € econdmica". Nesse
cenario, disse ele, o papel dos bancos é
se manter saudaveis e conceder cré-
dito, e isso esta acontecendo.

"Os dados do BC revelam que
concessao de crédito esta chegando a
ponta e ha queda do spread", ressaltou.
O presidente da Febraban, que ja foi
diretordo Banco Central,afirmouqueo
orgao regulador esta agindo de forma
correta e em linha com as necessida-
des do mercado. "O proéprio BC ja si-
nalizou que pode ampliar as medidas
casoocenariose deteriore.

I

EMPRESTIMOS — DESCONTO DE RECEBIVEL — FINANCIAMENTOS

€ Av. Nazaré, 253 - Nazaré, Belém - PA.
&) contato@infiniyeradnet @@ (91)3212-2113
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INFINITYCRED
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Os DESAFIOS

das empresas
na pandemia g

Como manter
os profissionais
engajados?

Fonte: exame.abril.com.br

Com a pandemia do novo coro-
navirus, as empresas precisaram se
adaptar do dia para a noite para um
novo cenario. Mesmo com mudancgas
intensas No negocio, na maneira de
vender e de operar, o maior desafio das
empresas tem relacao com sua forca
detrabalho.

Para maisde metade dasempre-
sas,o maiordesafio @ manter os colabo-
radores engajados e produtivos, ques-
tao citada por 55% dos respondentes.
Proteger a saude financeira da orga-
nizacao € um desafio para 45% e flexi-
bilizar e adaptar-se para adotar estra-
tégias extremamente ageis € uma a-
dversidade também para 45%.

A pesquisa “Desafios da covid-19
paraacomunicagao organizacional” foi

o

realizada pela Associacao Brasileira de
Comunicacao Empresarial (Aberje) e
obtida com exclusividade pela EXAME.
Entre as agcdes mais comuns tomadas
pelas empresas estao: adocao do siste-
ma de home office,em 95% dos casos, a
intensificagao do processo de comuni-
cacao digital, para 90%, e o afasta-
mento de profissionais por meio da
concessao de férias individuais e coleti-
vas, compensacao de banco de horas,
reducao de jornada e suspensao da
operacao,em 95% dasempresas.

Mesmo com a ampla adog¢ao do
home office, nem todos os colabora-
dores podem trabalhar de forma
remota. Para esses, 40% das empresas
fizeram adequacao do ambiente de
trabalho, com revezamento e reducao
de carga horaria, 34% reforcaram medi-

dasdelimpeza, higiene e segurang¢a no
local de trabalho e 21% intensificaram o
processo de comunicagao por meio de
campanhas e informacgdes orienta-
tivas.

COMUNICACAO E
PLANOS PA
O FUTURO

No ambito da comunicagao em-
presarial, a comunicacao interna foi
citada como um desafio por 83% das
empresas, seguido pela gestao de cri-
ses e riscos (71%) e eventos (70%). Se-
gundo a pesquisa, 98% das empresas
tém desenvolvido acdes para conscien-
tizacao em relacao a covid-19 junto ao

FOMENTANDO | EMPRESA

seu publico interno. As que nao desen-
volvem citam como motivo a falta de
planejamento e de recursos tecnolo-
gicos.

A maioria dos participantes acre-
dita que acrise da covid-19ira piorar até
junho e prepara agdes como afasta-
mento de um maior numero de funcio-
narios,com férias coletivas ou banco de
horas, e interrup¢cao ou suspensao das
operagoes,em 20% dos casos.

Cerca de 12% das empresas deve
se reposicionar e intensificar a comu-
nicacao com seu publico, 9% deve re-
duzir o quadro de funcionarios e cortar
beneficios concedidos e 8% ira ampliar
o trabalho remoto em sistema de
home office. [

FOMENTO COMERCIAL

23 ANOS FOMENTANDO O SETOR

PRODUTIVO RURAL

ANTECIPAGCAO DE RECEBIVEIS COM AS
MELHORES TAXAS E SERVICOS DO MERCADO

EMPRESA FILIADA:

0 .

ANFAC T A

AV. CONSELHEIRO FURTADQ, 2865. ED. SINTESE 21 - SALAS 703/705.
CONTATO: (91) 3259-2550 / FAX: (91) 3229-3530
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O caixa

Fonte: revistapegn.globo.com

De acordo com o analista do
Sebrae Adalberto Luiz, as Empresas
Simplesde Crédito assumem um papel
importante no movimento de apoio
a0s pequenos negocios que enfrentam
dificuldades durante a pandemia. “O
fato de atuarem de forma bem préoxima
aos clientes garante uma relacao entre
as partes muito mais amigavel. Além
disso, como s6 podem atuar no muni-
cipio sede e nos limitrofes, a ESC pro-
move o desenvolvimento local, ou seja,
a riqgueza gerada na regiao € investida
na propriaregiao”, avaliou.

Recente pesquisa realizada pelo
Sebrae, sobre o impacto do coronavi-
rus Nos pequenos negocios, mostrou
gue a maioria dos donos de micro e
pequenas empresas (70%) nao havia
buscado empréstimo e entre os que
buscaram, 60% tiveram a solicitacao
negada. O empresario Renato Bayer
administra uma ESC em Porto Alegre

como alternativa
para reforcar

*

considera que as Empresas Simples de
Crédito conseguem operar negocios
com mais seguranca e menos burocra-
Cia por ter mais proximidades dos
clientes, ao contrario dos bancos. “O
empresario que procura crédito entra
em contato direto comigo e rapida-
mente conseguimos avaliar os docu-
mentos necessarios, fazer o cadastro e
liberar o recurso, muitas vezes no mes-
mo dia, dependendo do caso”, expli-
Cou.

Desde o inicio da pandemia, ele
observou um aumento da demanda
por crédito de microempreendedores
individuais (MEI). Segundo ele, o Se-
brae tem um papel fundamental na
orientacao desses clientes, que ainda
se sentem despreparados para a to-
mada de crédito. “Muitos perderam
empregosou buscam uma renda alter-
nativa neste momento, mas nao sa-
bem muito bem como aplicar os recur-

FINANCAS

durante crise.
Como gerir?

Fonte: infomoney.com.br

“Quando uma empresa tem um
controle bem estruturado de suas
condig¢des financeiras e contabeis, fica
mais facil projetar seus gastos e geren-
ciar o tempo de entrada e saida de di-
Nnheiro. Esse € o momento em que
Muitos empresarios vao ter que parat,
olhar para o negocio e comecar a orga-
nizar as coisas para fazé-las caminha-
rem”, afirmou José Elias Almeida, espe-
cialistaem contabilidade.

O consultor ressaltou que o mo-
mento carece de uma revisao geral do
ciclo do negdcio, com o objetivo de
encontrar solu¢gdées momentaneas pa-
ra manterasaudefinanceiradaempre-
sa.

“E importante que os gestores e
empresarios tenham a consciéncia de
gue a receita vai cair e que ele precisa
reduzir os gastos de alguma forma, seja

o 98 awnes

ESPECIALISTAS EM
IMOVEIS DESDE 1972
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T

negociando o aluguel do espaco fisico
ou revendo as taxas de juros de um
empreéstimo antigo. Parta do zero. Co-
Mo esta seu estoque? Como Vocé ne-
gociou as condicdes de pagamento
desse estoque?”, questiona.

Almeida também falou da im-
portancia de buscar inovacdes nos
processos produtivos da empresa para
melhorar a distribuicao de recursos do
negaocio.

“Como esta minha distribuicao
de produtos? Como ela pode se tornar
mais eficiente? Existe algum jeito de
otimizar ou reduzir meus processos?
Essas revisdes sao importantes para
esse momento, pois elas podem
resultar em uma economia essencial
paraasaudefinanceira desse negocio”,
afirmou o consultor.

I

VENDAS

91 4008-8284

Compra, venda, legalizacgdo, locagio,
administragdo e avaliagdo de imdveis
com experiéncia e seguranga.

LOCAGCAQ
91 400828282

ETICAWEB@ETICAWEB.COM.BR CRECI: 001)

desde agosto do ano passado. Ele sos”, avaliou. L

AVENIDA NAZARE, N° 237 - NAZARE, BELEM - PA WWW.ETICAWEB.COM.BR
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A importancia das

Empresas de Fomento
nesse momento

por LUIZ LEMOS LEITE
Presidente da ANFAC

Ha 60 dias, o Brasil enfrenta um
impacto de uma crise pandémica,
inédita, do Covid-19, que esta exigindo
medidas herdicas, de natureza sani-
taria e econbmica, para salvar vidas e
evitar a paralisacao das atividades
produtivas.

Ganham forcas iniciativas de res-
ponsabilidade social e de sustenta-
bilidade econdmica num esforco de
todos os setores da sociedade brasileira
para superar tantos desafios. A econo-
mia, entretanto, nao parou nem pode
parar.

O cenario de negdcios vem vari-
ando de regiao para regiao nessa vasti-
dao territorial brasileira. Assim, € o
exemplo do fomento comercial que, no
més de abiril, o indice de liquidez das
suas operacdes do mercado de recebi-
veis, em nivel nacional, foi de 70,27%.
Este resultado atesta, a evidencia, a

forca do fomento comercial na funcao
mitigadora de riscos do segmento das
micro, pequenas e médias empresas, a
despeito de todas as atuais dificulda-
des.

As empresas de fomento comer-
cial desempenham relevante funcao
socioecondmica ao garantir a sobrevi-
véncia de uma clientela composta de
200mil micro, pequenas e médias
empresas €, em consequéncia, de um
mercado de mao de obra de cerca de
5,5 milhdes de empregos formais, dire-
tos e indiretos, com um giro anual de
carteira das operacdes de R$150 bilho-
es, dos quais 70% de recursos proprios
e30%delinhasde crédito bancario.

O DNA do fomento comercial,
desenvolvido em suas distintas estru-
turas empresariais — factoring, FIDC,
securitizadora e ESC, é historicamente
atuar com aquele perfil de empresas

na medida em que sua capilaridade
atinge todos os quadrantes do territo-
riodo Brasil.

Em decorréncia, com a sua ex-
pertise de apoiar e assistir esse im-
portante segmento da economia e
solucionar o estresse do seu fluxo de
caixa, o fomento comercial supre-lhes
0S recursos, de que nao dispdem, pela
dificuldade de acesso ao crédito.

Em tempo de crise e de parcos
recursos, que ja tanto vivenciamos no
Brasil, o fomento comercial tem dado
sua contribuicdao atendendo a cadeias
produtivas dos mais variados tama-
nhos e diversificados setores econdé-
micos.

No momento, no ambito de suas
relacdes institucionais, a ANFAC esta
mantendo intensa articulagcao com os
varios 6rgaos do governo federal, na
tentativa de viabilizar o acesso, pelo
fomento comercial, aos recursos dispo-
nibilizados que se destinam a socorrer
asatividades econdmicas.

Vale dizer, nossas reivindicacdes
tém consistido basicamente em mos-
trar o fomento comercial como um im-
portante e adequado mecanismo de
distribuicao de recursos para o seg-
mento das micro, pequenas e médias
empresas, 0 maior empregador do
Pais, que nao tém acesso ao sistema
financeiro.

Enfim, nestes 38 anos, integra a
pauta da ANFAC o acompanhamento
da evolucao da economia, dos nego-
cios e da tecnologia para manter-se
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atualizada as mudancas que vao sur-
gindo.

Nunca se mostrou tao atual a
frase do economista Leon Megginson
de que "ndo é o mais forte que sobre-
vive, nem o mais inteligente, mas o que
omelhorse adapta as mudancas”.

Assim é que a longa caminhada
da ANFAC observa a marcha inexoravel
da historia para ampliar seu horizonte
institucional e amoldar-se a nova reali-
dade, que tornou o fomento comercial
vitorioso e irreversivel.

"Nada é permanente, exceto as

mudancas"
(Heraclito — Filésofo - 540 a 470 a.C)
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A CRISE QUE
NINGUEM
ESPERAVA

por CAIO CARNEIRO

O tsunami corona virus chegou
abalando as estruturas do mercado
financeiro mundial, observamos no
més de marco/2020 a crise com a des-
valorizagcao mais rapida da historia em
diversos ativos ao redor do globo. No
Brasil, o principal indice de ac¢des (IBO-
VESPA) desvalorizou quase 30% em um
Unico més, destruindo valor de merca-
do de diversas empresas, dentre elas,
os setores mais afetados foram os de
turismo e companhias aéreas. A mu-
danc¢a de habitos da humanidade sera
a variavel mais importante para que
possamos entender quais serao as em-
presas que sairao vencedoras e ainda
mais fortalecidas disso tudo. Utilizando
como exemplo, a empresa de tele-
conferéncia online: ZOOM ¢é avaliada
em aproximadamente 48,5 bilhdes de
dodlares, enquanto as 7 principais com-
panhias aéreas do mundo SOMADAS
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sao avaliadas em pouco mais de 46,2
bilhdes de ddlares. A transformacao di-
gital veio para ficar. Mesmo diante de
um cenario tao turbulento, a bolsa bra-
sileira teve no més de marco uma en-
trada de mais de 300 mil novos inves-

tidores, pessoas que entenderam a
crise como oportunidade. E necessario,
entretanto, ter muita cautela. Investir
apenas O recurso que possui dispo-
nibilidade e nao precisara para ne-
nhum tipo de despesa imediata. A bol-
sa de valores € uma ferramenta super
eficaz em transferir riqueza dos impa-
cientes para os pacientes. Foque sem-

re nolongo prazo.
P gop .

15

VOCE E
UMA PESSOA
DE FE?

por PAULO CEZAR ESTEVES

O mundo atravessa uma das
suas Mmaiores crises da historia da hu-
manidade. Como vocé esta se sentindo
diante deste cenario? Desesperado?
Com medo? Inseguro? Culpa os outros
pelos resultados desfavoraveis? Gosta-
ria de Ihe avisar que € justamente nas
dificuldades que vocé consegue perce-
ber o quanto vocé é uma pessoa de fé.
O quanto consegue aproveitar as ad-
versidades para crescer. Pois na hora
que vocé se depara com os desafios e
perde a fé, € como se vocé perdesse a
esperanca e quando se perde a espe-
ranca, vem o desanimo e dai, dificil-
mente vai conseguir superar os desa-
fios. Sem févocé perde a forca para agir.
Deus, antes de criar o problema ja criou
a solucao. Vocé merece chegar no topo

orgueldéoseulugar!
porg g -
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VOCE TEM RECEBIVEIS?
ANTECIPE COM A AMERICAN
AGILIDADE E TRANSPARENCIA!

AMERICAN - ESC
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UMA ALTERNATIVA DE CREDITO
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SITE:
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SUSPENSAO OU
RESCISAO DE
CONTRATOS

NA PANDEMIA?

por ROBERTO TAMER XERFAN JR.

A lei sempre previu a possibi-
lidade de incidéncia de Casos de Forca
Maior sobre os contratos. Isso remonta
a milénios, desde Roma os "casus for-
tuitus" sao reconhecidos, como hipo-
tese de flexibilizacdao das obrigacoes.
Fato € que ninguém esta preparado
para quando da incidéncia do fato ou
como distinguir situacdes que mere-
cem flexibilizacao ou nao. Esse € o mai-
or desafio da atualidade, no setor de
Fomento Mercantil, onde a diversidade
de operacdes e contratos € igualmente
proporcional ao comercio, indUstria e
prestacao de servicos. Alguns setores,
tiveram suas atividades restringidas
pelas medidas sanitarias, enquanto
outros tiveram um aumento substanci-
al de sua receita justamente pelas res-
tricdes de locomocao. Portanto, a pri-
meira medida é avaliar o tipo de con-
trato, ou seja, se este é otipo de negodcio
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gue de fato afetado pela Pandemia. Ca-
be as partes um dialogo sob uma even-
tual suspensao ou até rescisao, isso
porque, o instituto da Forca Maior, pre-
vé ambas possibilidades, sempre a
preservar o equilibrio econémico fi-
nanceiro contratual. O Governo ja edi-
tou medidas de flexibilizagao dos con-
tratos de trabalho e a prorrogacao de
impostos e taxas outras estao por vir.
Assim, a cautela € a melhor medida no
momento, Nno aguardo de quais medi-
das adotar com a estabilizagdo do ce-
narioecondmico atual. -
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ACOES EM MOMENTOS

HISTORICOS

FOMENTANDO: Precursordo Fomento
Comercial no Brasil, o senhor pode nos
contar um pouco como foi o inicio
desse processo e quais as dificuldades
que foram sendo superadas pelo
caminho?

LLL: J3 na iniciativa privada, apos 31
anos de atividade no Banco do Brasil,
Presidéncia da Republica e Banco Cen-
tral, no dia 11 de fevereiro de 1982, fun-
dei, no Rio, a ANFAC com a denomi-
nacao Associacao das Empresas de

ENTREVISTA com

LUIZ LEMOS LEITE
Presidente da ANFAC

Fomento Comercial, com a finalidade
de divulgar os objetivos e as vantagens
do factoring, para o seu mercado alvo —
pequenas e médias empresas e dis-
semina-lo por todo Brasil. Factoring é
um étimo hibrido anglo-latino (v.face-
re), que traduzi para o vernaculo como
fomento comercial. Como todo inicio,
tive que romper as barreiras da inércia
e do preconceito. No caso, foi a confu-
sao criada com instituicdes financeiras
e com negocios heterodoxos e onzena-
rios. Nao obstante, as empresas asso-
ciadas comecaram trabalhando pau-
tadasem normas operacionais, legais e
éticas emanadas da ANFAC, ou seja,
trata-se de empresas comerciais de
compra de créditos — direitos credito-
rios de vendas mercantis a receber
gerados pelas vendas realizadas por
suas clientes. Em 1988, o Banco Central
se manifestou reconhecendo o facto-
ring como atividade comercial, nao fi-
nanceira, com o compromisso da AN-
FAC de observar as normas da Lei n°
4595/64, que definiu o que é instituicado
financeira. Nestes 38 anos, o fomento
comercial cresceu, expandiu-se e ino-
vou, abrangendo o mercado de rece-
biveis de dimensdes oceanicas, re-
presentado por milhdes de transacdes

de compra e venda mercantil realiza-
das diariamente por todo este vasto
territorio brasileiro. O mercado de rece-
biveis ganhou corpo e o fomento co-
mercial entdao segmentou-se em dis-
tintas estruturas empresariais — facto-
ring, fundos de investimentos em di-
reitos creditérios, securitizadora e em-
presasimplesde crédito (ESC).

FOMENTANDO: Mesmo com crises, o
mercado tenta sempre se readaptar a
realidade. Como acompanhar essas
mudang¢as?

LLL: A experiéncia dos ultimos 20 anos,
com eventos ocorridos no Brasil e no
exterior, demonstrou que o fomento
comercial, guando bem aplicado, teve
condi¢des de contribuir para manter a
dindmica da economia atendendo até
empresasforado perfilde suaclientela.

FOMENTANDO: Quais medidas a
Anfac, como entidade-mde do seg-
mento, esta tomando e planejando
para o cendrio pos Covid-19?

LLL: Os desafios e dificuldades servem
paratransformarem oportunidadesde
nova vida e de novos negodcios e para
dar aos cidadaos e ao Pais, um novo
futuro. Nestes quatro meses de situa-
¢cao excepcional de calamidade pubili-
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ca, 0 proprio mercado esta encontran-
do solucgdes para enfrentar o momento
tao dificil que atravessamos, criando
critérios de gestao, fazendo aflorar o
gue de melhor existe dentro de nds e
desenvolvendo novas estratégias de
adaptacao para sobrevier. A ANFAC, no
ambito do parlamento, esta capitane-
ando uma articulacao, na Camara dos
Deputados, objetivando aprimorar o
Projeto de Lei n°® 675/2020, que trata
das informacdes de crédito com a
supressao de algumas modificacdes
realizadas pelo Senado Federal com o
objetivo de oferecer ferramenta essen-
cial para avaliacao de risco de crédito
para as empresas de fomento comer-
cial, contribuindo para melhora do am-
biente de negdcios e nao inviabiliza-lo,
caso sejam mantidas as alteragdes, co-
Mo a suspensao dos atos de protesto e
de cobranca executiva de dividas. A AN-
FAC também esta trabalhando para
inserir as empresas de fomento comer-
cial no PRONAMPE - Programa Nacio-
nal de Apoio ao Microempresario e
Empresas de Pequeno Porte, aprovado
pela Lei n°13.999, de 18.05.2020, como
contribuicao, ao governo, para distribu-
ir a enorme liquidez, disponibilizada
por cerca de R$ 15bilhdes, destinados a
esse importante segmento, que tem
dado significativa sustentacao a eco-
nomia e que nao tem acesso as tradi-
cionaislinhasdecrédito.
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CONFIANCA, SEGURANCAE AGILIDADE —
ParaCash

A Para Cash Fomento integra o grupo Preco Baixo - Preco Baixo Meio a Meio e Farmacias Preco Baixo.

! PRECOBAIXO . PRECO BAIXO 58nica
MEID A MEID

Genuinamente paraense e ocupando posicdao de destaque no cenario regional, trabalhamos com
profissionais gabaritados que auxiliam os empresarios em suas operagoes de cessao de crédito. Fomente Mercantl|l




